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«Los viajes y el turismo se enfrentan a 
un cambio de realidad, ya que el 
atractivo de los contenidos 
instagramables y perfectos está siendo 
eclipsado por la demanda de otros puntos 
de vista sobre la realidad sin filtros 
de los viajes»

Managing Director, We Are Social Amsterdam
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«La oscuridad se va eliminando a un ritmo 
sin precedentes en la historia de la 
humanidad - el espectáculo de la Vía Láctea 
en el cielo nocturno es ahora invisible para 
el 80% de la población mundial (y el 99% de 
la población de EEUU)»

journalist, The Guardian
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COPENHAGUE[Case study]
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⬤ Culinary exploration
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