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«El efecto wow acaba por cansar en los espacios 
de oficina. Al final, todo se reduce a una 
comunidad que colabora en un ambiente agradable 
para sacar un trabajo adelante. Para eso no hace 
falta una sorpresa esperando detrás de cada 
esquina, sino más bien espacios equilibrados, 
serenos y honestos».

Scob

⬤ Workspace & espacios 
educativos
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MAKE IT SOCIAL
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[Design direction]
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↪ Fuente 
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92%

↪ Fuente 

CENTRAL COFFEE
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[Design direction]
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BODY DOUBLING

Body Doubling
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↪ Fuente 
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MÁS SALAS MÁS PEQUEÑAS
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CASE ↪ 

[Design direction]
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THE RISE OF THE DESK

CASE ↪ BuzziHug Work de BuzziSpace
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92 
Millones

↪ Fuente 

HYBRID WORK

 muebles especialmente 
diseñados para reuniones

CASE ↪ Salas Signature Teams
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ZONAS DE BIENESTAR INTEGRADAS
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CASE ↪ 

[Design direction]
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⬤

↪ Fuente 

Espacios que fomentan el 
bienestar
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AIR CARE & WATER QUALITY

CASE ↪ 

CASE ↪ 

Se prevé que el mercado de sistemas de 
purificación del aire alcance los 29.250 
millones de dólares en 2025 (fuente: 
Global News Journal)

[Design direction]
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BREAKOUT ZONES
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BREATHING WALL PANELS

Breathing Walls

[Design direction]
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[Design direction]
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«Crear una cultura empresarial que fomente la 
discusión abierta sobre las preferencias 
sensoriales sin necesidad de autodeclararse 
neurodivergente».

neurodivergent researcher

ACCESO UNIVERSAL

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]
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↪ Fuente 

81% 78% 76%

ORIENTACIÓN INTUITIVA
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[Design direction]
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SEÑALIZACIÓN ACCESIBLE
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CASE ↪ 
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↪ Fuente 
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HOTELIZACIÓN DE LAS OFICINAS
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CASE ↪ 

[Design direction]
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AMBIENTES INSPIRADORES

CASE ↪ 

CASE ↪ 

El último estudio Global de Steelcase 
recogió que cuando a las personas les gusta 
trabajar desde su oficina, están un 33% más 
comprometidas, un 30% más conectadas con la 
cultura de la organización, son un 9% más 
productivas y un 20% más propensas a 
quedarse.
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⬤

dato
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↪ Fuente 

32% 65%

COWORKING CORPORATIVO

CASE ↪ 

El número de ofertas de empleo totalmente 
remotas ha pasado de un 20 % en abril de 
2022, a un 8 % en diciembre de 2023. Pero el 
interés de los empleados por empleos remotos 
o híbridos se mantiene alto, en torno al 46% 
de las solicitudes. (fuente: Linkedin)

[Design direction]
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dato
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↪ Fuente ↪ Fuente 
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ESPACIO ADAPTADO A LA MARCA DE 
LA UNIVERSIDAD

CASE ↪ 

[Design direction]

WP & 
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educativos

⬤

$853.3bn

↪ Fuente 

46%
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52%

↪ Fuente 

86%

REFORMULATING UNIVERSITIES

el 80,6% de los estudiantes 
universitarios estadounidenses estaban de 
acuerdo hasta cierto punto en que la salud y el 
bienestar de los eran una prioridad en su 
universidad

con la confianza en las 
instituciones educativas muy resentida

CASE ↪ 

[Design direction]
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NEURODIVERSITY IN SCHOOLS 2/2[Design direction]
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LA IMPORTANCIA DEL JUEGO
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CASE ↪ 

[Design direction]
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DISEÑADO POR Y PARA LOS NIÑOS

CASE ↪ 

CASE ↪ 
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PREOCUPADOS POR EL CLIMA

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

WP & 
espacios 
educativos

⬤ 

«Aprender es lo que te hace feliz y te realiza 
como persona. Todo el mundo tiene talento. Todo 
el mundo tiene una habilidad. Sólo tienes que 
encontrarla y ser alguien con ella».

Directora del Colegio Japonés Paraguayo
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«Aunque la infraestructura en sí sea increíble, 
poco puede hacer por sí sola. La gente debe 
entender el espacio y su propósito, porque si no 
se siente cómoda con él, no lo utilizará».

Head of Operations University of Glasgow

«Las universidades luchan por que los 
estudiantes vuelvan a los campus, por lo que 
necesitan reformarlos para que sean un destino 
en sí mismos».

co-founder of London design studio Pearson Lloyd
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74%

↪ Fuente 

71%90%

↪ Fuente 
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RETAIL CON PROPÓSITO

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Retail⬤

9%

↪ Fuente 
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RETAIL AS AN OFFICE
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TAKE A BREAK
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CASE ↪ 

[Design direction]

Retail⬤
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PASTEL INTERIORS
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CASE ↪ 
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Retail⬤

REUSABLE STRATEGIES
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CASE ↪ 

[Design direction]
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THE NEW CONVENIENCE STORE

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Retail⬤

EL COMMODITY SE AUTOMATIZA

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]
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LA TIENDA COMO GALERÍA

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Retail⬤

HYPER-LOCAL STORES
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CASE ↪ 
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Retail⬤
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OPTIMAL STORAGE

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Retail⬤

RETAIL TRAVEL

CASE ↪ 

[Design direction]

Retail⬤
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$853.3bn

↪ Fuente 

LIVE-STREAM COMMERCE

CASE ↪ 

CASE ↪ 

El live stream shopping representará el 20% 
de todas las compras en 2026 (fuente: 
McKinsey & Co)

[Design direction]

Retail⬤
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«Queremos ofrecer a los compradores experiencias 
memorables que superen los límites de lo posible 
en un espacio como un aeropuerto».

vice-president of marketing, Pernod Ricard GTR

«Uno de los efectos más interesantes del 
live-stream commerce es que ayuda a comprar 
mucho mejor. Así, las tasas de devolución 
tienden a ser aproximadamente la mitad que en 
las compras online habituales».

CEO and co-founder, LiSA
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94%

↪ Fuente 

PENSANDO EN LOS EMPLEADOS

CASE ↪ 

[Design direction]

Retail⬤
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LA VUELTA DEL POP-UP

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Cultural direction]

Retail⬤

GEN C(OLLABORATION)

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Retail⬤
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IMAGINATION STORES

CASE ↪ 

CASE ↪ 

El 57% de los millennials ha probado o le 
gustaría probar las tiendas en mundos 
virtuales y el 63% está interesado en el 
comercio de Realidad Virtual.

[Design direction]

Retail⬤

dato

Visitas semanales al Distrito del Diseño de Miami durante la 
presentación del Pop-Up de Skims (comparado con las mismas 

semanas de 2021)

Fuente 

Skims 
Pop-Up

7574



A MITAD CAMINO

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]
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DISEÑO ULTRA MINIMAL

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Retail⬤
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FORMAS ORGÁNICAS

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]
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BIOPHILIC CORNERS
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CASE ↪ 

[Design direction]

Retail⬤
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«Se está produciendo un secuestro del paisaje 
alimenticio. Las ciudades primero se 
turistifican, se hacen un decorado. Luego, se 
gentrifican expulsando al vecino y, por último, 
se gourmetizan»… (o gastrifican).

coordinador del máster gastronómico de la Universidad de Cádiz, Masterñam.

Restauración
⬤
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⬤ Restauración
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SUSTAINABLE EFFORT
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CASE ↪ 

[Design direction]

Restauraci
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⬤

MUY NORMAL
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CASE ↪ 

[Design direction]

Restauraci
ón

⬤
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DARK SPACES
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[Design direction]
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PARA LOS NOSTÁLGICOS
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TEATRALIDAD & ESPECTÁCULO
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AMBIENT LIGHTING
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FLEXIBLE LAYOUTS
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[Design direction]
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RESTAURANT MERCH
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15%
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COCKTAILS ON THE RISE
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INDOOR/OUTDOOR 
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Otros 
espacios 
contract
⬤

4

96



WAITING ROOMS 1/2[Design direction]

Restauraci
ón

⬤

BOUTIQUE VET CLINICS
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[Design direction]
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FUTURISTIC APPROACH
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WAITING ROOMS 2/2[Design direction]
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NIGHT TIME ENTERTAINMENT
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[Design direction]
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NOD TO NOSTALGIA
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ARCHITAINMENT
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AIRPORTS TAKE A NATURAL TURN
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MALL RENAISSANCE
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[Design direction]
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ambitcluster.org/trendsclub
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