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«El hogar se ha convertido en el destino preferido de los 
consumidores en un panorama sobresaturado de opciones que 
ofrece mejores cosas que hacer fuera».

co-founder of The Future Laboratory
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HOSPITALITY CASERO

CASE ↪ 

En mayo de 2024, las búsquedas en Pinterest 
de cenas con invitados aumentaron más de un 
6.000%, con búsquedas de experiencias 
gastronómicas temáticas como fiestas del té 
inspiradas en Bridgerton, que aumentaron un 
430%, fairy dinner (+150%) y coastal 
soirées (+70%).

⬤

[Cultural direction]
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THE HOME BAR 

CASE ↪ 

⬤

[Design direction]
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26%

Fuente 
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EL RESURGIR DEL COMEDOR

CASE ↪ 
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CON MÁS DE UNA FUNCIÓN 1/2

CASE ↪ 

CASE ↪ 
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CON MÁS DE UNA FUNCIÓN 2/2

CASE ↪ 

CASE ↪ 
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91%

Fuente 
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MUEBLES QUE DESAPARECEN

CASE ↪ 

CASE ↪ 

⬤

[Design direction]

Homebody 
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«Vivir en espacios compartidos o pequeños es una realidad 
para muchas personas hoy en día, sobre todo en las zonas 
urbanas. A menudo, los dormitorios sirven también de 
trastero, lugar de trabajo o zona de juegos, lo que 
dificulta la creación de un entorno de descanso. El 
desorden y la falta de intimidad se suman a estos retos, 
dificultando la creación de una sensación de relax. Cada 
vez hay más demanda de soluciones inteligentes y 
multifuncionales que se adapten a la forma de vida de las 
personas.».

IKEA global range area manager: bedroom textiles, IKEA Sleep Report 2025
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↪ Fuente 

€€



+24%

↪ Fuente 

Datos clave sobre flexibilidad en el hogar

13K

+53%
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APROVECHAR LOS RINCONES

CASE ↪ 

Hay 3,8 millones de publicaciones 
etiquetadas con #Storage en Instagram en 
todo el mundo, lo que supone un aumento de 
un millón desde octubre de 2022 (Instagram, 
noviembre de 2024).

⬤

[Design direction]

Homebody 
economy
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+421%

Fuente 
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ASEGURAR LA PRIVACIDAD

CASE ↪ 

CASE ↪ 

En Etsy aumentaron las búsquedas de 
separadores de ambientes en un 134% durante 
2023.

⬤

[Design direction]

Homebody 
economy
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+16%

↪ Fuente 

+44%
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PEQUEÑOS RINCONES (NOOKS)

CASE ↪ 

CASE ↪ 

⬤

[Design direction]
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LA HOBBYFICACIÓN DEL HOGAR

⬤

[Cultural direction]
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RINCÓN PARA EL CREAFTING EN CASA

⬤

[Desgin direction]
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↪ Fuente 

$$
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EL DIY COMO AUTOEXPRESIÓN ECO

CASE ↪ 

⬤

[Cultural direction]
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EL AUMENTO DE LOS KIDULTS

CASE ↪ 

CASE ↪ 

⬤

[Cultural direction]
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FOMENTAR EL JUEGO 

CASE ↪ 

CASE ↪ 

El 51% de los padres pasa más tiempo 
jugando con sus hijos que hace unos años 
(Informe Play 2024 de IKEA). 

⬤

[Design direction]

Homebody 
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«Adoptamos la idea de que los juegos son 
para todos y deben estar en cualquier 
lugar de la casa. Se trata de facilitar a 
la gente la creación de espacios que se 
adapten al juego, a la vida y a todo lo 
demás».

desarrollador de diseño de productos de IKEA
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UN CHUTE DE DOPAMINA

CASE ↪ 

CASE ↪ 

⬤

[Design direction]

Homebody 
economy
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264M

Fuente 
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31%

Fuente 



33%

Fuente 
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MAXIMALISMO EN PEQUEÑAS DOSIS

CASE ↪ 

⬤

[Design direction]

Homebody 
economy
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PERSONALIZAR EL ESPACIO

CASE ↪ 

CASE ↪ 

⬤

[Design direction]

Homebody 
economy
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«Las zonas de bienestar en el hogar están definidas (pero 
se extienden): las cocinas y los dormitorios son zonas de 
bienestar establecidas; cada vez más, los baños también 
tienen un papel que desempeñar. El diseño de productos 
adopta cada vez más el bienestar como motor de 
crecimiento, elemento diferenciador y forma de justificar 
las posiciones premium. No hay ninguna "zona" que no se 
vaya a ver afectada por esta tendencia a largo plazo».
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Home-being
⬤
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32%

Fuente 
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EL AUGE DEL BED-ROTTING

Las actividades tabú en la cama ahora se 
normalizan. Un estudio de Sleep Doctor revela 
que el 55% de los trabajadores remotos 
practican bed rotting, escribiendo correos o 
asistiendo a reuniones desde la cama. Además, 
21% de la Gen Z prefiere comer delivery en la 
cama, según DoorDash. Esto impulsará el diseño 
de soluciones como bandejas ergonómicas, mini 
gadgets de cocina y mobiliario adaptable para 
hacer de la cama un espacio aún más funcional.

[Cultural direction]

Home-being⬤
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CAPITALIZAR EL BED-ROTTING

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Home-being⬤
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MEJOR SEPARADOS

CASE ↪ 

El 63% de los viajeros afirma que duerme 
mejor solo, y el 37% es partidario de 
dormir en camas separadas en vacaciones 
(informe Tendencias 2025 de Hilton).

⬤

[Cultural direction]

Home-being
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SUEÑO PROFUNDO

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Home-being⬤
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32%

Fuente 
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INTERIORES QUE RESTAURAN

CASE ↪ 

[Design direction]

Home-being⬤
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TACTO SUAVE

CASE ↪ 

[Design direction]

Home-being⬤
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INSPIRACIÓN DE LA TIERRA[Design direction]

Home-being⬤
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UN BAÑO MÁS SEGURO

Se prevé que el mercado mundial de barras 
de apoyo alcance los 1.400 millones de 
dólares en 2031. Un mercado en crecimiento 
que se aleja de estéticas ortopeédicas para 
ofrecer diseños estéticamente agradables 
que favorezcan la independencia al tiempo 
que desestigmatizan sus connotaciones.

⬤

[Design direction]

Home-being
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CORNERS DE RITUALES

CASE ↪ 

CASE ↪ 

Las búsquedas globales en Google de "sauna 
doméstica" han aumentado un 12% interanual 
(julio de 2024)

⬤

[Design direction]

Home-being
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«Una fragancia es una forma bastante 
sencilla de hacerte sentir que estás en un 
entorno diferente. Es una forma bastante 
barata de irse de vacaciones».

PhD, Principal Investigator, Monell Chemical Senses Center
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EL SENTIDO DEL OLFATO

Las búsquedas globales en Google de 
"home scent" crecen un 20% interanual 
(Dic 2023-Nov 2024 )

[Cultural direction]

Home-being⬤
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↪ Fuente 

$$
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DIFUSORES DE ACEITE

CASE ↪ 

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Home-being⬤
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↪ Fuente 

$$
56



ETIQUETAS CON OLOR 

CASE ↪ 

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Home-being⬤
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+301%

↪ Fuente 

+154%

Crecimiento en términos anuales de visualizaciones 
en TikTok
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EL SENTIDO DEL OÍDO

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Home-being⬤
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44%

Fuente 
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EN BUSCA DE LA LONGEVIDAD

CASE ↪ 

[Cultural direction]

Home-being⬤
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ENVEJECER MEJOR

Se prevé que el tamaño del mercado 
mundial de sillas reclinables alcance 
los 6.400 millones de dólares en 2032 
(fuente: imarcgroup), mientras que el 
mercado mundial de sofás reclinables 
crecerá hasta los 5.650 millones de 
dólares en 2029 (fuente: 
maximizemarketresearch)

[Design direction]

Home-being⬤
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MASCOTAS PARA TODA LA VIDA

CASE ↪ 

[Design direction]

Home-being⬤
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«La longevidad está en el punto de mira de los 
consumidores. ¿Cómo podemos aumentar la esperanza de vida 
y la salud de nuestras mascotas? Predigo que no pasará 
mucho tiempo antes de que los propietarios de mascotas 
esperen que sus animales vivan hasta los 25 años».

CEO, Friends & Family Pet Food Company 
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ARQUITECTURA RESILIENTE

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Apocalypse
-ready

⬤
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INNOVACIÓN EN MATERIALES

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Apocalypse
-ready

⬤
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40%

90%

251.4B$

Fuente 

1/4 de la 
energía 
mundial

+10.1%
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CAPTACIÓN SOLAR

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Apocalypse
-ready

⬤
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57.520M$

↪ Fuente 
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REFUGIOS DE EMERGENCIA

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Apocalypse
-ready

⬤
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«Ahora mismo, la estética es bastante militarizada y muy 
masculina... lo que significa que existe un enorme nicho 
para que los diseñadores exploren diferentes aspectos, 
atrayendo potencialmente a distintos tipos de 
consumidores. Cuando decimos «búnker», por ejemplo, nos 
viene a la mente una lúgubre cueva para hombres con 
paredes de hormigón, iluminación fluorescente y literas, 
pero casi todos los búnkeres de alta gama y las llamadas 
habitaciones del pánico son ahora indistinguibles de los 
apartamentos de lujo».

Chief Data & Information Officer, Ecovative
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BÚNKERES Y SALAS DEL PÁNICO

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Apocalypse
-ready

⬤
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CONSERVAR EL AGUA

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Apocalypse
-ready

⬤
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MEJORA EN LA CALIDAD DEL AIRE

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Apocalypse
-ready

⬤
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«Para hacer frente a la ansiedad ecológica, 
debemos invitar a la gente a pensar en 
estas historias positivas del futuro, no 
sólo en los incendios forestales y el 
deshielo de los glaciares. Necesitamos 
esos relatos urgentes, pero también que la 
gente sienta que puede hacer algo 
positivo».

CEO, Climate Outreach 
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REFORMAS CON SENTIDO

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Cultural direction]

Apocalypse
-ready

⬤
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35%

 

Fuente 

4,8%
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IMPRESIÓN 3D 

CASE ↪ 

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Apocalypse
-ready

⬤
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DISEÑAR CON LO QUE HAY

CASE ↪ 

CASE ↪ 

CASE ↪ 

[Design direction]

Apocalypse
-ready

⬤
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«Los compradores están adoptando una mentalidad de «lo 
atemporal por encima de lo moderno». En el futuro 
veremos un énfasis continuado en la compra de muebles 
con mayor intención y un movimiento hacia piezas 
atemporales por encima de las de moda. Un aspecto que 
impulsa este sentido de la intención y la inversión 
reflexiva en muebles verdaderamente bien hechos y 
excelentemente diseñados es el hecho de que las 
opciones personalizadas son más accesibles que nunca».

CEO en Kathy Kuo Design. Declaraciones a Business of Home 



ambitcluster.org/es/trendsclub
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