
Tendencias Hospitality 
Interihotel BCN25 
Edición especial	



1

Contenidos

↪ 

1. Selfscapes      9
Menopause travel
Masculinity retreats
Estancias sagradas

2. Slow horizons 29
Reclaiming outdoors
The rural revival
Anti-tourism

3. Everyday exceptional 51
The experience calendar
Skin-deep souvenirs
Go-cassions



2

Investigación

Coordinación

IG ↪ 
LK ↪ 

↪ 

IG ↪ 
TW ↪ 
LK ↪ 
FB ↪ 



3

Diseñar encuentros y 
transformar viajes
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↪ Fuente 
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51,6%

↪ Fuente 
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Insights for innovation

⬤ Tiempo lento, 
impacto largo

⬤ Cada viajero es 
un mundo

⬤ Del servicio al 
significado

⬤ Hospitalidad 
expandida
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Selfscapes
⬤

Trends

Slow horizons
⬤

Everyday 
exceptional
⬤



Selfscapes
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⬤ Selfscapes



11

Menopause 
travel
⬤

/Selfscapes



63%

 

 

↪ Fuente 
12



Goddess Complex

⬤ Menopause travel
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Fuente 

€€
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Amilla Combe Grove Canyon Ranch

Wise Women 
Retreat

[Case studies]
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masculignment

⬤ Masculinity retreats
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Masculinity 
retreats
⬤

/Selfscapes
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47%

65%

58%

Fuente 



29%

23%

14%

Estos viajes son una 
respuesta a las presiones de 

la vida moderna

Fuente 
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«Si el lenguaje del retiro está 
reforzando la masculinidad tradicional 
(también tóxica y hegemónica), 
especialmente en torno a la agresividad 
(violencia), entonces estos hombres 
nunca saldrán de su cueva y les 
resultará cada vez más difícil vivir en 
el siglo XXI»

autor y experto en estudios de género
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Boys Will Be Boys

Movember

Rainbow Men Pilla

[Case studies]
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⬤ Estancias sagradas
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Estancias 
sagradas
⬤

/Selfscapes
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20-30 años

↪ Fuente 



Fuente 

€€
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Fuente 
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Amankora Sri Mandir Contiki

mainstream

[Case studies]
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/Implicaciones 
estratégicas
 
Selfscapes

Del lujo 
ostentoso al 
consciente

Refugio emocional 
y comunidad

Bienestar y 
cultura como 
narrativa de marca



Slow horizons
⬤
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10%
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⬤ Slow horizons
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44%

↪ Fuente 
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Reclaiming 
outdoors
⬤

/Slow horizons
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↪ Fuente 

$$
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⬤ Reclaiming outdoors



36
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42%



camping

↪ Fuente 

56%
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Onda Retreats Under canvas Camp Møns Klint

[Case studies]



39

The rural 
revival
⬤

/Slow horizons
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68%
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⬤ The rural revival
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↪ Fuentes 

90% 86%
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España en floración Khonoma Love Handmade

[Case studies]
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revenge 
travel necesidad

⬤ Anti-tourism
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Anti-tourism
⬤

/Slow horizons
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«La demanda no va a disminuir, por lo 
que es necesario aumentar la capacidad y 
mejorar de forma significativa las 
estrategias de gestión para distribuir 
mejor a los visitantes»

CEO del Global Sustainable Tourism Council



↪ Fuentes 
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«Lo que estamos viendo es que estamos 
superando el umbral de tolerancia en 
estos destinos. Se trata realmente de 
reequilibrar la situación. Ahora mismo 
está totalmente desequilibrada»

responsable sénior de proyectos de turismo sostenible, UNESCO.
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Residentes en pie de 
guerra

Medidas contra el 
alojamiento 

Penalización por mal 
comportamiento

[Key ideas]
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/Implicaciones 
estratégicas

Slow horizons

Alto valor 
emocional

Regeneración 
ante todo

Descentrali
zación

Construir 
comunidad



Everyday 
exceptional
⬤
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leit motiv

go-ccasions

⬤Everyday exceptional
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The experience 
calendar
⬤

/Everyday 
exceptional
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78%

↪ Fuente 
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⬤ The experience calendar
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12%

↪ Fuente 



«En el caso de The Eras Tour, el aumento 
del gasto en restaurantes y alojamientos 
durante el transcurso de la gira fue 
significativo, y los consumidores dejaron 
claro que estaban dispuestos a utilizar su 
poder adquisitivo por un evento con el que 
sentían una conexión personal»

Senior Principal de Desarrollo Estratégico de Negocio en Mastercard, Canadá.
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IHG Hotels & Resorts Hilton, Midtown Hilton, Times Square

[Case studies]
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Skin-deep 
souvenirs
⬤

/Everyday 
exceptional
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«Combinamos viajes, arte y autoexpresión 
para ofrecer una forma única de conectar 
con las ciudades que se visitan y con las 
que se tiene una profunda conexión. La 
colección de tatuajes de Kimpton y Tiny 
Zaps representa el mejor recuerdo de viaje: 
significativo, personal y una celebración 
duradera del viaje»

responsable de marcas de lujo y estilo de vida de IHG Hotels & 
Resorts.
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flash 
tattoos

⬤ Skin-deep souvenirs
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Kimpton x Tiny Zaps

flash

W Hotel Barcelona x Elijah The Siam, Bangkok

khem

[Case studies]
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Go-ccasions
⬤

/Everyday 
exceptional
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Adopción (24,98%)

Dejar una relación tóxica (23,44%)

Dejar el trabajo para hacer algo que te 
gusta (21,12%)

Salir del armario (17,75%)

Decidir no tener hijos (16,82%)

↪ Fuente 
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⬤ Go-ccasions



66 ↪ Fuente 

Celebrar el aniversario de la primera cita

Celebrar la adopción o el cumpleaños de 
una mascota

Cocinar y comer juntos 

Ver juntos un evento importante en la 
televisión.

Celebrar un nuevo trabajo o que dejan uno 
antiguo, una jubilación o un ascenso.
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Puppymoons First-date-iversaries Logros profesionales

[Key ideas]
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/Implicaciones 
estratégicas

Everyday 
exceptional

Nuevas excusas 
para viajar

El hotel como 
escenario de 
celebración

Construir conexión 
emocional



ambitcluster.org/trendsclub

↪ 
↪ 




